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1 HOW DO YOU SEE THE PRESENT AND THE FUTURE OF INFOGRAPHICS7

2 WHAT KIND OF INFLUENCE DO YOU THINK THE MALOFIE] AWARDS COUD
' HAVE IN THE WORLD OF INFOGRAPHICS7 '

Los gréficos informativos en las publicaciones periédicas

estan llegando a un importante cruce de caminos en donde

pueden sequir dos direcciones. Una direccién es continuar
nuestra actual ruta y gastar energia, esfuerzo, tiempo y espacio en
complicados graficos. El otro camino nos llevaria a un repaso del
conjunto de propodsitos y valores a tener en cuenta a la hora de
presentar la informacién de forma gréfica o visual. Me preocupa el
que podamos continuar en la direccién en la que estamos ahora.
El valor y la fuerza fundamental de los graficos seran adulterados y
devaluados por los directores al ejercer una mayor presién para
que se haga mas efectivo el uso de espacio. Se rebelaran contra -
en muchas ocasiones- el uso excesivo de “megagraficos”. Un
punto de vista mas optimista podria ser el que directores -visuales
y de redaccién- trabajen conjuntamente para decidir el método de
presentacion mas efectivo y el uso mas apropiado de recursos
humanos y de espacio. Con los cambios tecnoldgicos ya
desarrollados y estudiados, todos los miembros del diario tendran
una oportunidad de usar mas graficos informativos para dar un
mejor servicio al lector.

Informational graphics use in newspapers is coming to an important
junction. One direction is to continue on our present course, with
much energy, effort and space spent on large, complicated and time-
consuming graphics. The other way would call for a re-examination of
the overall purpose and value of presenting information via a graphic
or visual form. I" m worried that if we continue on our present path,
the fundamental strength and value of graphics will be diluted and
devalued as editors, facing increased pressures to make the most
effective use of space, will rebel against the often-excessive “mega-
graphic”. A more optimistic view would have editors — visual and
written— jointly decide on the most effective presentation method
and the more appropriate use of resources, which include staff and
space.

With the changes in technology already being discussed and
developed, all members of the newspaper will have an opportunity to
use more informational graphics to better server the reader.

Mi expectativa es que los Premios Malofiej, con el tiempo,

tendran cada vez un mayor papel en todo el mundo,

especialmente en la configuracién y el camino a sequir de
los graficos informativos. Esto sucederd por dos razones: la
primera por la naturaleza Unica y especializada de los Premios
Malofiej, ya que no existe nada parecido que esté destinado de
forma especifica a la comunidad infografica, y por los severos
criterios a la hora de otorgar premios. La segunda razén son las
Conferencias Malofiej. El evento retine diferentes tendencias y
personas de la comunidad infogréfica y brinda la oportunidad de
reflejar el estado de los gréficos en diarios y revistas. También se
pueden oir diferentes opiniones, tendencias y direcciones en este
importante campo.

A

My expectation is that the Malofiej Awards will eventually have a
major role in shaping and guiding informational graphics use
throughout the world. This will happen because of two things. The
first is the unique and special nature of the awards. There is nothing
else that specifically addresses the infographic community of
journalism and has already set a very high standard in awarding
prizes. The second influence will be of the Malofiej Conference. The
event brings together different influences in the infographic
community for an opportunity to reflect upon the state of graphics in
newspapers and magazines and provide their opinion and guidance
as to trends and directions in this important field.

El siguiente paso adelante en calidad tiene que venir de

nosotros, de los infografistas, y sera un paso dificil de dar.

En la Segunda Edicion de los Premios Malofiej vimos muchos
y muy buenos graficos que llegan a ser faciles de hacer, pero no
encontramos ninguno que fuera realmente excepcional. Para que
los infograficos sean mejores tenemos que mejorar lo que estamos
haciendo. Necesitamos aprender a dejar de lado el ordenador y
pensar antes de hacer el gréfico. Hasta que no pensemos antes de
hacer el gréfico sélo haremos una continuacion de los mismos
gréficos que estamos haciendo ahora.

The next step up in quality has to come from us, the practitioners,
and it will be a very hard step to take. We saw a lot of good graphics
that have become easy to do, but nothing that was truly
outstanding. In order for the graphics to



